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EXKLUSIVE MARKE ERSCHLIESST
EXKLUSIVEN KUNDENKREIS

KUNDENNUTZEN

e GEZIELTE ANSPRACHE VON IMMO-
BILIENKAUFERN UND -VERKAUFERN
IM PREMIUMSEGMENT

e POSITIONIERUNG DER VOLKSBANK
IM GEHOBENEN IMMOBILIENMARKT

e HOCHWERTIGE OBJEKTPRASENTA-
TION DURCH EXKLUSIVE EXPOSES
MIT AUSDRUCKSSTARKEN BILDERN

e 360-GRAD-FOTOGRAFIE ERMOG-
LICHT VIRTUELLE BESICHTIGUNGEN
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DAS PROJEKT

Die VOLKSBANK REUTLINGEN suchte nach neuen Wegen fir die Ver-
marktung exklusiver Objekte. KEECOMMUNICATION kreierte dafir die
neve Marke Bellissimmo. Das Erfolgsrezept fir die Neu-Positionierung
am Markt: Bellissimmo hebt sich von den Mitbewerbern ab durch ein
hochwertiges Design mit hoher Wiedererkennung und zielgruppenge-
rechte Ansprache. Von der Konzeption und Redaktion Uber Text und
Crafik bis hin zur Fotografie setzt KECOMMUNICATION alle Mab-
nahmen rund um die Marke Bellissimmo um. Teil der neu geschaffenen
Kommunikation: ein exklusives Kundenmagazin mit regionalem Bezug,
erstklassige Kampagnen und hochwertige Exposés. Dabei bleibt die
Zielgruppe immer klar im Blick.

,Mit Bellissimmo erschlief3en wir erfo|greich einen exklusiven
Kundenkreis und machen das erstklassige Angebot der
VOLKSBANK im gehobenen Immobilienmarkt erlebbar.”

Stefan Krill, Leiter VR-ImmobilienCenter
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DIE AUSFUHRUNG

Die perfekte Vermarkiung gehobener Immobilien umfasst weit
mehr als Objektanzeigen in der Tageszeitung und Sammelbe-
sichtigungen: Hochwertige Immobilien bendtigen eine exklusive
Befreuung. Der Markt ist klein und sensibel. Interessenten und
Verkaufer teilen ihr berechtigtes Interesse an Diskretion und pro-
fessioneller Begleitung. Mit der Kreation der Marke ,Bellissimmo”
unterstitzt KE die Neu-Positionierung der VOLKSBANK im Immo-
bilien-Premiumsegment und sorgt fir einen auf die Wiinsche und
Erwartungen der Zielgruppe zugeschnittenen Auftrift.

Der Slogan ,Wohnen, wo es am schonsten ist” ist dabei
zugleich Programm und Kundenversprechen: Mit hochwertigen
Exposés, die durch ein ansprechend-modernes Design und
professionellen Objekfportréts Inferessenten wie auch Immobili-
enverkdufer begeistern, erzielt KE eine perfekie Présentation der
angebotenen Obijekte. Interakfive 360-Grad-Fotografien bieten
Inferessenten die Maglichkeit, das neue Traumhaus vorab ent-
spannt am PC in einem virtuellen Rundgang zu erleben.

Fir die AuBenkommunikation entwickelt KE neben aufmerk-
samkeitsstarken Kampagnen, Print- und Online-Anzeigen auch
ein exklusives Kundenmagazin, das sich an potentielle Immo-
bilienkaufer und -verkaufer wendet. Das Bellissimmo-Magazin
enthalt interessante Hintergrundartikel rund um das Thema
Wohnen, Interviews und ausgewahlte Immobilienangebote.
Mit dieser Themenvielfalt bietet das Magazin Interessenten
sowie Kunden einen echten Mehrwert. Zugleich prasentiert
es das exklusive Serviceangebot. Ansprechende Bilder im

ICE)D

COMMUNICATION

Bellissimmo Magazin 2/2017

GroBformat sowie ein luftiges Layout verleihen dem Maga-
zin einen hochwertigen Look und wecken beim Betrachter
die Lust, das schénste Wohnen fiir sich (neu) zu entdecken.
Durch eine regionale Ausrichtung ausgewdhlter Artikel rickt
KE dabei die kundennahe Positionierung der VOLKSBANK
in den Fokus. Kein Wunder also, dass sich das Konzept des
Kundenmagazins als Best-Practice-lésung erwiesen hat, die
zahlreiche Mitbewerber zur Nachahmung anregt. Und damit
das Kundenmagazin am Ende auch wirklich in den Briefkgs-
ten der exklusiven Zielgruppe landet, fuhrt KE in Zusammen-
arbeit mit der Post eine Adressselektion durch — Streuerluste
werden dadurch deutlich verringert.

DAS BESONDERE
Die im Einklang mit dem Corporate Design der VOLKSBANK

entworfene Gesfaltung von Bellissimmo starkt den einheitlichen
Auftritt der Dachmarke. Der pragnante Name in Verbindung
mit der hochwertigen Gestaltung sorgt fir eine klare Diffe-
renzierung zu den Mitbewerbemn und erhéht die Bekanntheit
des neu geschaffenen Immobilienangebots. Zudem sorgt die
gezielte Positionierung fir eine grofde Nachfrage bei Kéufern
sowie Verkaufern. Fur die VOLKSBANK ein wichtiger Schrift,
denn der Immobilienmarkt ist aktuell hart umkémpft. Die Stra-
tegie von KE macht sich bezahlt: Seit 5 Jahren wachst das
Immobilien-Premiumsegment der VOLKSBANK REUTLINGEN
kontinuierlich. Die Botschaft: Bei der VOLKSBANK sind Pre-

mium-Immobilien in den besten Hénden.

www.volksbank-retlingen.de/Bellissimmo
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